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(Medien-) Markte + Besonderheiten

=>» Folie ,,Der arme Poet” (Arno Spitzweg, 1839)
=>» Folie Manet, Das Frihstlick im Griinen

=> Folie Komponisten (Symphonien + Streichquartette)

=» Folie Autorentibersicht/verkaufte Werte
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Mediennutzung im Tagesverlauf (Fernsehen, Radio, Zeitung, Internet)

Meinungsbild (iber Julia Roberts in drei Filmen geordnet nach Altersklassen
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Folien:

Umfrage zu drei Musikstiicken (,,blaue Donau“, Rhapsody in blue, Klavierstiick von

Bach)(BOURDIEU)

=» Zusatzfolie: Lernbereitschaft vs. Absatz
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Fall 1:
Marmalfall

Anbieter

=

MNachfrager

Folien:

G+V Spiegel pro Exemplar

Fall 2:
Privatternsehen ("Free-TV")
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Fall 3:
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Rezipienten

Querfinanzierung

GZSZ beim Spiegel 1992/2003 > Werbefinanzierung
Verhaltnisse Werbung <-> Content (in verschiedenen Mediengruppen)

Querfinanzierung — historisch gesehen

vor 1830 nach 1830
Markte klein grof
Verkaufspreis hoch gering
Produktionsvolumen gering hoch
Kaufkraft der Nutzer hoch gering
Gewinne hoch hoch

Risiko des Erfolgs (Diderot (18 Jh.)- Regel)

Von 10 Titeln bringen:
1-2 Gewinn

2-3 plusminusnull

5 Verlust

Folien:

Constantin-Film (Organigramm)
Kinofilme & Besucher nach Besuchergruppen

G+V einer Hollywood Produktion

REGEL: Man macht, was geht!!

(Bsp. Musikschreiber)




Kalkulation der notwendigen Kinobesucher:

1) Herstellungskosten (First-Copy-Costs) = 26,6 Mio. €

2) 1Kopie=1.280¢€
3) 1 Kopie = 40.000 Kinobesucher
4) Anteil d. Produzenten am Box Office = 25%

Kosten
26.612.800 |26.625.600 26.664.000 26,728,000 26.792.000
Fixkosten=
Regression
2.661.280
1.331.280
\ [533.280 400 500 |262.280 192.000 |75 613 Menge
12.800 25,600 64.000 —— —
10 20 50 100 T
400,000  B00.000 2.000.000 4.000.000 6.000.000 AnaN Bemicir
ca 260 € 133 € 53€ 26,72 € 17,84 € otwendiger Kinoprels
66 € 33€ 13€ TE 40 Konten pro Beaucher
Nachtrag:

Schwachstellen beim Informantenschutz

Beihilfe zum Geheimnisverrat (= Durchsuchung)
Abhoren (z.B. Argen, Koln)
Vorratsdatenspeicherung

www.wikileaks.com




